ASERCA una nueva vision... VASERCA

(Hacia
L donde
ﬁgrl;eos vamos?
(Donde hecho?

Estabamos?



Los 3 Ejes de ASERCA

Comercializacion
(AxC)

Promocion Comercial
y Fomento a las
Exportaciones

Operado a través de Por gramas: 1) Apoyos a la Comercializacion y 2)Apoyos a la Promocion Comercial
y Fomento a las Exportaciones .
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de Mercados Agropecuarios
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,Qué es ASERCA? \ ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

ASERCA fue creada hace 25 afios para asegurar la comercializacion de cultivos excedentes estacionales y promover la
organizacion de productores, entre otros.

Mision: Contribuir al ordenamiento y desarrollo de mercados agropecuarios, procurando la seguridad alimentaria y
protegiendo el ingreso del productor.
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promover productos agroalimentarios
mexicanos en nuevos mercados.

A lo largo de los afios ASERCA ha participado en diferentes
cultivos (15), hoy se pretende regresar a los principales y
estratégicos: Maiz , Trigo, Sorgo, Soya, Café y Algodon.
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Origen de ASERCA

ASERCA nace hace 26 afios, como un entidad para ayudar a la transicion de una economia cerrada (CONASUPOQ) al libre
mercado y rector de las Politicas Publicas para granos basicos.

CONASUPO ASERCA
(Mercado cerrado) (Mercado abierto)

_ l El IO ha dado certeza a los participantes.

Uno de los principales objetivos de ASERCA era fomentar el desarrollo de organizaciones de productores para
poder competir en los nuevos mercados.
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Recepcion de ASERCA

ASERCA presentaba muchos cuestionamientos en términos de su viabilidad y operatividad, entre los cuales:

Senalamientos de Enfoque en los
Recortes concentracion y poca productores “grandes”
presupuestales equidad en el y poca
importantes. otorgamiento de los democratizacion en
apoyos. los apoyos.

Adeudos que
alcanzaban niveles
historicos de $8,500
MDP

Procesos obsoletos,
poca tecnologia y Desvinculacion con la
mala atencion a los Banca.
beneficiarios.

Poca oportunidad en la
apertura de las
ventanillas

En 2015 se recibe la institucion con muchos retos.



,Que hemos hecho? Pagos de Adeudos
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Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

El avance en pagos de adeudos ha continuado en la forma mas acelerado posible, sin embargo la velocidad de estos
pagos esta vinculada a que los productores cumplan con los requisitos establecidos en la normativa.

$9,000 -

$8.000 $8,500 * Las deudas en los
programas de

$7,000 comercializacion se
han reducido en un

$6,000 6%

$5,000 -

$4,000 | ampdeudo  * S€ estima llegar a

’ fin de ano a $1,000

$3,000 - MDP de adeudo, lo
cual representaria

52,000 1 $2,078 una reduccion del

$1,000 - 87%., de ciclos
anteriores.

$-

* Cifras estimadas con parametros actuales de TC y Precios de Futuros

31/11/2015 31/12/2015 31-11-2016 31/12/2016 31/01/2017 31/03/2017 19/09/2017
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Culminar Pagos

Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios
Diferentes campaifias de comunicacion se han establecido para lograr que los participantes cooperen en materia
de pagos:

Se han establecido campanas de
comunicacion sumamente proactivas para

SAGARPA

SECRETARIA DE AGRICULTURA,

B R R L lograr que los productores apoyen el proceso

PESCA Y ALIMENTACION

. - y se expedite el pago:
Si1 eres beneficiario
de los programas de ASERCA...

Delegados
Regionales

Redes Sociales
Lideres de Opinion

No olvides entregar tu expediente completo a las
Oficinas Regionales conforme a la normativa.

Todo el equipo de ASERCA trabaja para llevar a

cabo el tramite lo més rapido posible. Aytidanos a

agilizar tu pago revisando cuidadosamente tu ¢ WhatS app

expediente, jdocumentos faltantes provocan

retrasos! * Portal de Internet

Consulta cuidadosamente tu Aviso correspondiente 1 r
y haz una lista de verificacién para asegurarte que -

cada documento requerido esté incluido.

#ASERCAte El cumplimiento de requisitos
del productor es fundamental

- 7 para avanzar con lo pagos

* Cifras estimadas con parametros actuales de TC y Precios de Futuros




Problematica Presupuestal 2017 -2018 \ A§EBCF“\

Comercializacién y Desa
de Mercados Agropec

La reducciones presupuestales y las altas demandas del programa han presionado la operacion de ASERCA:

$25,000
De 2015 a la
19.2 19.6 fecha el tonelaje
$20,000 17.7 ha aumentado en
15.7 2MT (+11%) y el
resupuesto
$15,000 11.6 $15,416 I;utorg,ado ha

disminuido de

$8,832 $12,282 MDP a
$10,000 $9.839 §12,282 $9.670 ¢y 670 MDP

$8,500 $8,347 $8.254 $9,094 (-22%)

$12,256

$5,000 Autorizado Modificado

Volumen Cifras preliminares sujetas a
$ modificaciones.
- ** La ampliacion no se genero

2013 2014 2015 2016 2017 en el mes solicitado

La tendencia del presupuesto se mantiene la baja , mientras que las demanda de los programas continua en ascenso.
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Concentracion: Distribucion

Con las Acciones de Mejora se ha reducido notablemente la concentracion por Estados.

Distribucion de Recursos en 2013 (Fiscales)
Estado (grupo) 1
SINALOA $2,628 MDP 34.24%
TAMAULIPAS 20.57%$1,579 MDP
SONORA [ 16.62% 81,276 MDP

JALISCO [N 7.57%%$581 MDP
CHIHUAHUA 7.20%$553 MDP

OTROS 13.79%$1,059 MDP

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34%
% de total Importe Pagado 2013

Distribucion de Recursos en 2016 (Fiscales)

Estado (grup..

TAMAULIPAS - N 16.63% $1,482 MDP
SONORA [ ] 13.98%81,246 MDP

CHIHUAHUA 13.50%$1,203 MDP
SINALOA 12.94%$1,154 MDP
JALISCO [l 12.73%$1,134 MDP
OTROS $2,693 MDP  30.22%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24% 26% 28% 30% 32% 34%
% de total Importe Pagado 2016




Desglose de Otros (MDP) ASERCA

Comercializacién y Desarrollo
i 4 .

Estado (grupa) 3

AT C.ALTFOR T [5l 278M
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Importe Pagade 2016




Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

4 I— finie \
(Que vamos?
Participacion de Nuevas Entidades H%Eti‘gi; et VASERCA

La reduccion en costos y aumento en volumen han promovido la incorporacion de entidades con mayores
apoyos
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La reduccion en costos y aumento en volumen han promovido la incorporacion de entidades con mayores
apoyos

N T :
OAXACA 366% NI i
MEXICO 268% N !
CHIAPAS 236% : !
CIUIEJRIRIAN LS i Con las eficiencias operativas se
CAMPECHE 121% : . I
TLAXCALA 114% | permite la entrada de nuevas |
ZACATECAS 108% i entidades cuya participacion ha !
YUCATAN 107% Lo o :
AR 99% . sido menor historicamente y con |
SAN LUIS POTOSI 99% i mas productores del sector social. :
NAYARIT 90% ! :
MORELOS 83% I I
MICHOACAN 83% | :
GUANAJUATO 78% L e e e e e ;

A mayores eficiencias operativas, mayores posibilidades de incrementar el volumen.



Distribucion por Estados de Apoyos

2016 iy " ASERCA tienen

presencia en todo el
pais.

* Historicamente, las
principales zonas
donde ASERCA
participa son zonas de
produccion
excedentarias lejanas
de zonas de consumo.

S/
i
J

Las acciones emprendidas han ido encaminadas a ha democratizar y promover la equidad de la distribucion de los apoyos.

Handur:
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Estratificacion de la Participantes de Programas de
ASERCA: Agricultores Comerciales

\ ASERCA

encia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

A nivel nacional se apoyan productores de diferentes tamafios, siendo 42% productores de menos de 30 hectareas.

Distribucion de los productores beneficiados por la AxC en los ultimos 3 afios, Los esfuerzos
incluyendo 2016. Productores % Porcentaje que se estan
realizando
Hasta 10 [Por de estan
14% A iari
o Hectareas  |peneficiarios | _ . .
Hasta 10 14%| promover una
mayor
0
De 10 a 20 De 10 a 20 17% organizacion
17% De 20 a 30 119 de productores
De ?g; 100 ,,| mas pequefios,
° De 30 a 40 1% para consolidar
o/l oferta y utilizar
De 60 a 80 De 20 a 30 De 40 a 60 10% herramientas
9% 1% De 60 a 80 9% de
De 40 a 601 De 80 a 100 10%| administracion
o, .
10% - de riesgos.
Mads de 100 22%)

15



(Hacia

donde
° rye 4 ° o * (Qué vamos?
Cambios en la Politica Publica: hacia el [Que \ ASERCA

(;ande hecho? - s
EStabamOS 9 Agencia de Servicios a la

Comercializacién y Desarrollo
p rO u c O r de Mercados Agropecuarios

Se recibio una institucion con altos niveles de compromisos y una serie de ineficiencias operativas.

Las acciones tomadas han tenido por enfoque lograr
la comercializacion, a menores costos y con un

— enfoque hacia el productor.

I, 1. Democratizando el acceso a los programas y
promoviendo la organizacion de pequetios
productores.

2. Ordenando mercados evitando distorsiones.

3. Reduciendo los costos operativos y reforzando los
controles.

4. Emprendiendo proyectos de modernizacion,
transparencia y rendicion de cuentas.

16
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Eliminacion de Apoyos a Compradores | |2a,, Fier \ ASERCA

En resumen, la eliminacion de apoyos a compradores promueve mayores volumenes de participacion.

Eliminacion de PN
° " \\,, \\
Apoyos Directos e N I
. R
Indirectos a AN
S 7N 4
Compradores NN

1. Los apoyos directos e indirectos a compradores representaban en promedio $2,500
MDP al anio (Promedio de los ultimos 3 anos) o el 18% aproximadamente del
presupuesto.

2. La compensaciones de base eran indirectamente apoyos a la industria, dado que
reducian el costo de la industria.



Agricultura por Contrato (AxC)

@

é%a// ND

@Flﬂ A \ ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

FINANCIERA NACIONAL
DE DESARROLLO AGROPECUARIO,

F
RURAL, FORESTAL Y PESQUERO FIDEICOMISOS INSTITUIDOS EN RELACION CON LA AGRICULTURA

La Agricultura por Contrato (AxC) es un mecanismo creado en 2004 cuyo proposito es vincular oferta con demanda para
establecer las condiciones que faciliten la comercializacion de las cosechas, generando certidumbre a los participantes.

A mas de 12 afios de su creacion la AxC ha logrado generar

certidumbre mediante las siguientes actividades:

1. Promoviendo contratos entre las partes.

2. Asegurandole al productor la comercializacion de sus
cosechas.

3. Garantizando un ingreso minimo al productor, a través del

Ingreso Objetivo (10).
4. GQGarantizandole al comprador un abasto de insumos con

calidad, en términos competitivos.
Ingreso Objetivo y Modificaciéon de 11/2014

Producto Anterior ($/ton) Actual ($/ton) A
Maiz $ 2.200.00 $ 3.300.00 50.00%
Trigo Panificable [$ 3.040.00 $  4.000.00 31.58%
Trigo Cristalino $ 2.860.00 $ 3.750.00 31.12%)
Sorgo $ 2.000.00 $ 2.970.00 48.50%)
Algodon $ 19.800.00 $ 21.460.00 8.38%
Arroz $ 3.300.00 $ 3.650.00 10.61%
Sova $ 4.690.00 $  6.600.00 40.72%|
Girasol $  4.690.00 $ 6.600.00 40.72%)
Canola $  4.690.00 $  6.600.00 40.72%)|
Cartamo $ 4.690.00 $ 6.600.00 40.72%)

La operacion de la AxC se esquematiza de la siguiente
manera (simplificada):

* Registro de Contratos de Compraventa.

* Incentivos para la adquisicion de coberturas de
precios.

* Liquidacion de Coberturas.

* Cumplimiento del Contrato (Acreditacion de la
comercializacion).

* Si el precio de venta y el beneficio de la cobertura
es menor que el IO, pago de complemento al 10.

18
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hemos

Fortalecimiento de la Base inde K hecho?

Los ejercicios técnicos de reduccion de areas de influencia, han permitido fortalecer las bases en todas las
regiones del pais.

La reducciones de areas de
influencia han permitido el
fortalecimiento de las base en
beneficio del productor. Siempre
buscando fundamentos técnicos
solidos que permitan la
comercializacion.

Algunos ejemplos relevantes:
Maiz Sinaloa de $37 USD a $44 USD +19%
Trigo Jalisco de $29 USD a $44 USD +52%

Las bases no tienen un comportamiento historico y pueden variar al alza o baja dependiendo de factores de mercado

19
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TUR ESTA \ Y I’NUL FRO FIDEICOMISOS INSTITUIDOS EN RELACION CON LA AGRICULTUS

I 6n|]D lla
d M cados Agropec

Este nuevo esquema es mas sencillo, permite que los compradores paguen alzas en el mercado gracias al mecanismo de
administracion de riesgos vinculado a éste a través del sistema financiero.

Se introducen Coberturas Anticipadas.

Se mantiene Contrato de Compraventa.
Aumenta las Sanciones por incumplimiento - Variacion de incumplimiento al 10%.
Se fortalecen las Bases de Agricultura por Contrato.

Ingreso Objetivo.
Productor: (Solo Call, Solo Put) 75%.

Posibilidad de financiamiento a quien asi lo desee por parte de la Banca de Desarrollo.

Comprador: Los compradores absorben el costo de cubrir su posicion.
Dispersion Directa al Beneficiario, eventual.
Publicacion anticipada de las aperturas de ventanillas.

Se retoman los mejores elementos técnicos de la AxC.

—

Bases de AxC

20



Coberturas Anticipadas: ;Queé sucede si el precio sube?

En caso de que el precio suba las coberturas garantizan un precio de libre al alza.

Si el precio sube, el

Precio en USD comprador paga el alza.

174

Nivel Cubierto

7N
foun E
hit/d

Si el precio baja, la Bolsa
paga la baja.

En un escenario de precio a la alza el comprador debe de pagar el aumento de precio.

21
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Efecto de las Coberturas Anticipadas &3
y AxC 2.0

BFIRA \ ASERCA

EICOMISOS INSTITUIDOS EN RELACION CON LA AGRICULTURA Comercializacion y
de Mercados Agropecuarios

Con las coberturas anticipadas se pretende que los productores logren mejores condiciones del mercado durante todo el
afo, con_mayor eficiencia en los recursos fiscales SIN afectar el ingreso del productor:

Chihuahua: Maiz PV 2016

Coberturas
w Anticipadas (5 Apertura de
meses antes de Ventanilla
apertura) q q Comercializacion
Precio de mercado ) :
Precio cubierto con durante ventanilla: Venta de fisico: lzlrelflitim
$126 USD* $154 USD* ($126+$28 obertura:
Solo Put: $174 USD*
Reembolso del 75% USD) $2,926

Fingnciado 1’.1>0rBel del costo dela prima  En pesos a $19: $2,926
productor o la Banca al momento de la

de Desarrollo Beneficios de Coberturas
apertura. $43 USD: $817
Base: $28 USD

Total Recibido por el
Productor: $3,743/ton**

* Precios aproximados, ejemplo de caso real en Chihuahua
** Al ser un beneficio de cobertura el proceso de pago es mas expedito ya que no se trata de recurso fiscal, sujeto a disponibilidad presupuestal.
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En la politica integral de comercializacion de frijol ha traido un ordenamiento en el mercado permitiendo mejores
precios sin distorsiones.

1. Analisis de la calidad.

Precios Promedio del Frijol

2. Actas de Inicio y Cierre, asi como §14.900
verificaciones fisicas $13,900
3. Almacenamiento y conservacion. $12,900
4. Manejo integral de plagas. i}é’ggg
5. Habilitacion de instalaciones de $9:900
almacenaje. $8,900
6. Esquemas de pignoracion y reporto de $7.900 2014 2015 2016
certificados de deposito. CHIHUAHUA  $8,000 $10,043 | $14,500
7. Homologacion de calidad. DURANGO $8,000 $11,274 $13,500
8. Mas Garantias Liquidas. ZACATECAS  $8,000 $9,344 $12,000
TOTAL $8,000 $10,220 | $13,333

9. Certidumbre a la Banca.



Modificaciones en la Operacion de

ASERCA
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Las eficiencias operativas realizadas y los ajustes en el programa estan pensados con los siguientes enfoques.

Enfoque de Orden

* Disminucion de pasivos de $8,500 MDP a $2,078
MDP.

» Menores costos por tonelada apoyada de $855
pesos/ton. a $365 pesos/ton.

* Disminucion en el crecimiento porcentual del
volumen (de 35% a 2%).

» Operacion con mas corredurias, haciendo mas

baratas las comisiones a través de la competencia.

» Desaparicion de Compensacion de Bases. En 2016
tuvo un costo de $2,800 MDP.

* Creacion de Coberturas Anticipadas, promoviendo
la relacion del productor con el mercado y la
banca.

Enfoque al Productor

* No mas apoyos a compradores. Ahorro de $2,000
MDP anuales.

» Disminucion en subsidios a las primas de las
coberturas para productores, pasando de 100% a
75%.

 Fortalecimiento de las Bases en favor del productor,
con posibilidad de acordar bases mas altas entre
las partes.

* Democratizacion de los apoyos al resto del pais.

» Mas cercania con la Banca de Desarrollo, que

permite mejores lineas de crédito con FIRA y
FND.

Hoy se apoyan mas toneladas con menos presupuesto.
Si no se hubiera hecho ningun cambio, ASERCA costaria a la Federacion aproximadamente $15 mil MDP con los actuales volimenes.
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\ Agencia de Servicios a la
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Todavia tenemos mucho camino por recorrer.....
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y
Precios Internacionales Dende

ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios
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Seguimos viendo un entorno de precios ala baja por altos inventarios a nivel internacional.

USD/t
700

600

500

400

300

200

100

649

A
—Maiz —Trigo 160
AP A
—Soya
I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I
N AN AN on N en N T OO O O I~ I
— — — — — — — — — — — — — — — — — — — — —
~~ -~ ~ ~ ~~ -~ ~ ~ ~~ -~ ~ ~ ~~ ~ ~ ~ ~~ -~ ~ ~ ~~
<t o~ © = - o>~ OO = < >~ O = < > O = I -~ O - <
o O - O O O - O O o - O O o - O o o — O O

01/12 -

* Cifras estimadas con parametros actuales de TC y Precios de Futuros
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e Diese] == Fertilizantes

El incremento sostenido y generalizado en los principales insumos agricolas explican la critica situacion de baja

rentabilidad que enfrenta el productor de granos hoy en dia.
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\ ASERCA

Nuevo Modelo 2018 (1) o

El 2018 sera un afio con retos presupuestarios ademas de precios internacionales de granos y tipo de cambio bajos. Esto hace
necesario realizar acciones y ajustes al actual modelo de operacion.

Fortalecer el esquema de Coberturas Anticipadas.

Puesta en marcha de Grupos de Ordenamiento en los que participen el Gobierno Federal, Estatal, FIRA, FND, Diconsa,
organizaciones de productores (como los Sistemas Producto) e industria.

. Disminuir el volumen apoyado de AxC de 20 MT a 18 MT.
Acciones

para hacer Establecer limites de volumen maximos por estado y por ciclo, de acuerdo con la disponibilidad presupuestal. Excedentes a
mi'ls cargo de gobierno del estado.

eficiente el
Mercado Continuar con el fortalecimiento de las Bases.

Disminucion gradual de los subsidios a las primas de las Coberturas.

Apoyos a pignoracion, fletes y exportacion.

Publicar semanalmente precios de referencia en el portal de ASERCA.

Hoy la crisis que enfrentamos es una oportunidad para realizar ajustes de fondo a un problema estructural.



Nuevo Modelo 2018 (2)

Para llevar a cabo estas acciones es necesario trabajar de la mano con los diferentes actores.

ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

1.1. Atencion a problemas de rentabilidad: A
* Disminucion de costos de produccion
* Incremento de productividad.

J/

o

1.2. Atencion de problemas de ordenamiento de mercados:

Reconversion alternativa a cultivos locales de mayor valor.
Diversificacion de mercados (exportacion) y mercados de nicho.

Integracion de cadenas productivas (pecuarias, almidon, alimentos balanceados, entre otras).
Procesos de valor agregado a cargo de los productores (cribado, envasado, secado, rolado, molienda,

entre otros).
Migracion a apoyos en materia de infraestructura: Proyecto del Banco Mundial
Normas comerciales para granos.

J

Los problemas de comercializacion se deben de atender con esquemas de ordenamiento de mercados.
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Hacia el Futuro: Grupos de Ordenamiento de

Mercados

\

ASERCA

ia de Servicios a la
Come v I cion yDe Ila
de Mer d s Agropeci

Arrancan los grupo interinstitucional de ordenamiento con el cual se pretende alinear incentivos, operar el PLAN, para
MEJORAR EL INGRESO DEL PRODUCTOR SIN COSTO AL ERARIO PUBLICO.

Plan de
Trabajo del
Gobierno de
los Estados

Consultas al
Sector
Privado

Ordena
miento

Sena5|ca

{Quienes Integran el Grupo?

- §

ASERCA

FIDEICOMISOS INSTITUIDOS EN RELAGION CON LA AGRICULTURA

SAGARPA

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
(J/\NAL HU/\ LE \R}\(LIO RLR/\I

CON .‘GUA

COMISION NACIONAL DEL AGUA

Disefio e Implementacion de Politicas
Publicas Regionales

Para  atender una  problematica de
Rentabilidad y no de Comercializacion:

Rentabilidad:
mas rendimientos, menos costos

1. Nuevos Mercados

2. Reducciones de cantidad, mejoras de
precios

3. Reconversion a a cultivos con mas
demanda

Nuevas inversiones
Molinos, despepitadores,
secadoras, etc...

cribadoras,

* Cifras estimadas con parametros actuales de TC y Precios de Futuros
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Importancia del Sistema de Almacenamiento Nacional \
Agroalimentario (SNAA) para un Mercado de Fisicos ASERCA

le Servicios ala
Comercializacién y Desarrollo

Una red robusta de almacenamiento en México es fundamental para el desarrollo del Mercado de Fisicos, el ordenamiento de
los mercados regionales agroalimentarios y mejores herramientas financieras y de administracion de riesgo para productores.

Es necesario asegurar la ENTREGA y ( I : do 1 A
CALIDAD DEL FiSICO: A macenap?lento asegurando la
conservacion del fisico.
* En colaboracion con el Banco Mundial y \_ Y,
FAO se trabaja en el desarrollo de un SNAA 4 . . . . R
que permita, entre otros: Infomac1én de inventarios, calidades y
precios.
. J
4 )
Estandares de calidad y homologacion de
normas.
. J
4 )
Vinculacion con la Banca.

- /




Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones

\ ASERCA




SECRETARIA DE AGRICULTURA,
GANADERIA DESARROLLO RURAL,
PESCA Y ALIMENTACION

Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones

Eventos apoyados por region a junio 2017

I Eventos ‘ Beneficiarios Ventas Estimadas Reportadas
Estados Unidos 6 109 67,505.4
Canada 2 49 38,851.1
Asia 4 93 213,674.6
Europa 5 122 176,076.4
Nacionales 22,283.3

Valor de las ventas estimadas en miles de ddlares americanos



Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones

Eventos destacados a junio 2017

Evento Participantes

Enlaces
Comerciales

SAGARPA

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
GANADERIA, DESARROLLO RURAL,
PESCA Y ALIMENTACION

Ventas
Estimadas

Mision Com.ercml 10 46 8,221.7
a Polonia
MARKETING ASSOCIATION
30 338 21,6443

Ventas estimadas en miles de dolares americanos.

|



Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones
Proyectos de Promocion Comercial

SAGARPA

SECRETARIA DE AGRICULTURA,
GANADERIA DESARROLIO RURAL,
PESCA 'Y ALIMENTACION

J17

“1
Proyectos '
Aprobados 5
Proyectos | 4
Vigentes 4

Proyectos en Js
Proceso de Cierre 1
Proyectos | § J6
Cerrados .’0

Proyectos en j_b
Procedimiento.. /. 0

142016 m2017

Datos 2016 Enero-Diciembre.
Datos 2017 Enero-Junio.



Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones SAGARPA

Proyectos de Promocion Comercial ATy PO BURA

Balanza de Productos Agropecuarios 1/y Agroindustriales
Millones de ddlares

28,971

2016 2016 2017
Ene-Jun Ene-Jun

®mExp. ®mImp. = Balanza

1/ Incluye productos pesqueros.
Fuente: SAT, SE, Banco de México, INEGI. Balanza Comercial de Mercancias de México. SNIEG. La variacion esta expresada en porcentaje. 36



Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones
Proyectos de Promocion Comercial

Balanza de Productos Agropecuarios 1/y Agroindustriales
Millones de ddlares

Ene-Junio Variacion Variacion
Concepto 2016 l Relativa Relativa
(A) l 2016 ((B/A)-1)*100

Saldo Comercial 3,175 2,477 4,011 230.7 61.9
Exportacion Agropecuaria y Agroindustrial 28,971 15,069 17,067 8.5 13.3
Productos Agropecuarios 1/ 14,672 7,962 8,676 13.1 9.0
Productos Agroindustriales 14,299 7,106 8,391 4.0 18.1
Alimentos, Bebidas y Tabaco 14,069 6,984 8,273 4.1 18.5
Productos Quimicos 188 98 108 10.1 10.5
Productos Textiles y del Cuero 41 24 11 -28.7 -54.5
Otras Manufacturas 1 1 0 26.7 -87.5
Importacion agropecuaria y Agroindustrial 25,796 12,592 13,057 0.2 3.7
Productos Agropecuarios 1/ 11,468 5,757 5,917 2.0 2.8
Productos Agroindustriales 14,327 6,835 7,140 -1.3 4.5
Alimentos; Bebidas y Tabaco 13,658 6,506 6,803 -1.3 4.6
Productos Quimicos 425 204 219 -1.0 7.6
Productos Textiles y del Cuero 193 101 92 -1.7 -9.0

Otras Manufacturas 52 24 26 16.8 7.1

1/ Incluye productos pesqueros.
Fuente: SAT, SE, Banco de México, INEGI. Balanza Comercial de Mercancias de México. SNIEG. La variacion esta expresada en porcentaje.



S SECRETARIA DE AGRICULTURA,
ercados Agropecuarios o N §
GANADERLA, DESARROLLO RURAL
PESCA Y ALIMENTACION

%)“SE“CA Diversificacién de Mercados SAGARPA

ABASTO
* Grano y Oleaginosas.
* Posibles Mercados: Brasil, Argentina y Rusia

EXPORTACIONES
* Frutas y Hortalizas.
 Posibles Mercados: China, Japén, Paises Arabes y
Rusia.
» En una primera visita a los Paises Arabes se
reportaron ventas estimadas por $188 MDLS.
* Se envio un primer contenedor de 25 ton. de Carne
de res mexicana certificada Halal.
* Se han enviado cargamentos de Berries.

MERCADO INTERNO
*  Mexicanos Alimentando a Mexicanos
 (Conectate al Turismo

38



\ ASERCA

Promocion de Exportaciones Rkt

* |MEXIC

ALIMENTARIA

show 201/

‘

Del 7 al 9 de diciembre Centro Citibanamex e Infield del Hipodromo de las Américas CDMX

* Cifras estimadas con parametros actuales de TC y Precios de Futuros 39
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OFERTA

Supply

36,000 M2
DE EXHIBICION
Net exhibition area

21
ESTADOS DE LA REPUBLICA
Mexican States

800
CABEZAS DE GANADO VIVO

Livestock exhibition

722
EMPRESAS EXPOSITORAS
Total exhibitors

FTHPF

DEMANDA

Demand

56,000 +
TOTAL DE VISITANTES
Total number of visitors

32
PAISES DE ORIGEN
Countries of origin

128
COMPRADORES INTERNACIONALES

International buyers

30
COMPRADORES NACIONALES

Mexican buyers

NN
2017 2

cuarios

ASISTENTES

EXHIBICIONES

Y EVENTOS

MEXIC .
ALIMENTARIA EVENTOS

snow 2017

NEGOCIOS
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CATAS

CON SOMMELIERS

SUBASTA

DE GANADO Y CABALLOS

' ‘ r4 \o?
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ALIMENTARIA

& [E9%R D017

MATCH MAKING =
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STREAMING EN VIVD
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MARCO NORMATIVO

O bj eto : de Mercados Agropecuarios
* Procurar el correcto funcionamiento de los Mercados Agroalimentarios,
asi como la promocién de sus productos,

 Considerando la entrega de apoyos y de servicios de informacidn
comercial,

* Que permitan a los beneficiarios tener certidumbre en sus ingresos y el
incremento comercial de los productos agroalimentarios en los mercados
nacional e internacional.

Centro de Informacion de
Mercados d/
Agroalimentarios

PROVEER INFORMACION E INTELIGENCIA DE MERCADOS QUE FACILITE LA TOMA
DE DECISIONES EN EL SECTOR PUBLICO Y PRIVADO



. QUE INFORMACION DE LOS MERCADOS AGROALIMENTARIOS

DEMANDA EL SECTOR PUBLICO RIVADO?
NR

80 A
ala
ollo
CRITICIDAD DISPOMIBILIDAD rios
75 @] Mo es critico O Informacidn no disponible ._
" . . - - Apoyos Sagarpa
L Es medianamente critico o Informacion disponible poy garp
70 @ Es muy critico
Precios fisicos y futuros de granos
8 65
o]
\
E 60 Bases nacionales e internacionales
- ‘ ‘ Precios pagados al productor
o) Tipo y ubicaciéon de Bodegas|
g 55 Importaciones y Exportaciones .
_g Capacidad de almacenamiento y Produccién y Demanda del
Acopio Producto
~8 50
qh) Estimaciones de produccién
E Precios de_indiferencia _‘ Normas de calidad
- A5 Prondsticosdeltclima
'\/‘ . . Costos de Produccién Costo de Transporte
Precios al consumidor
Costos Insumos
40 X ) "€Cio de
Zonas con potencial productivo Productg Precios al mayoreo
prOceSad
35 7\ Disponibilidad de agua
0,
J QC@O@ SO’G Demanda de producto procesado
Riesgos Fitozoosanitarios Créditos y seguros /6/7’0
30 1 1 1 1 1 1 1
35 40 45 50 55 60 65 70
Interés de Productores de Sector Agricola

Fuente: Encuesta elaborada por CIMA.



(CUALES SON LAS MEJORES PRACTICAS EN EL
ARREGLO INSTITUCIONAL EN LA GENERACION
DE ESTADISTICAS Y LA INVESTIGACION Y
ECONOMIA AGRICOLA?

Instituto Nacional de Estadistica de Canada (Division de Agricultura, Programa
de estadistica agricola y agroalimentaria)
* Realiza la mayoria de las encuestas y productos de datos relacionados con
la agricultura primaria (Censo de la Agricultura)
* Tiene la responsabilidad de la estadistica de Canada través del Programa
de Estadistica Agropecuaria (ASP)
v’ Coleccion de datos y servicios de informacién agricolas

CANADA

. * l Agriculture and Agriculture et
Agri-Food Canada  Agroalimentaire Canada

Departamento Federal Agricola de Canada (AAFC -Agricultura y Agroalimentaria
de Canada-) se apoya en la Direccion de Analisis e Investigacion (RAD) para la
generacion de informacion y analisis econdmico para monitorear el desempeio
del sector.

* Informacion y analisis para el desarrollo de politicas y medicion de

desempeiio.

* Elaboracién de Perspectiva Agricola Canadiense.

* Desarrollo de modelos econédmicos del sector agricola canadiense.

* Enlace con la academia en investigacion econdmica agricola.

* No se dedica a la recoleccion de datos.

4
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SCUALES SON LAS MEJORES PRACTICAS EN EL

ARREGLO INSTITUCIONAL EN LA GENERACION
DE ESTADISTICAS Y LA INVESTIGACION Y
ECONOMIA AGRICOLA?

USA

Servicio Nacional de Estadistica Agricola (NASS)

Es la agencia oficial de estadistica de USA.

Administra el Programa de Estimacion Estadistica del USDA y el Censo de
Agricultura de 5 afos.

Coordina las necesidades de estadisticas agricolas federales y estatales.
Realiza investigaciones estadisticas.

Proporciona las estadisticas necesarias para administrar y mejorar la
eficiencia de los programas del USDA.

No establece politicas, ni regula las actividades.

Servicio de Investigacion Econdmica (ERS)

Provee informacion para mejorar la toma de decisiones publicas y privadas
sobre temas econdmicos y politicos relacionados con la agricultura, la
alimentacion, el medio ambiente y el desarrollo rural.

Realiza investigaciones de mercado.

Elabora panoramas de mercado.

Modelos para el monitoreo e impacto en el medio ambiente .

Elaboracion de indicadores.



. QUIENES GENERAN
. QUIEN HACE INTELIGENCIA DE MERCADOS?

SAGARPA

SECRETARIA DE
GANADERLA II
FESCA Y ALIM

SYAP

SE

SLCRULARIA DL LCONOMIA

SERVICIO
METEOROLOGICO
NACIONAL

SCT

INFORMACION DE MERCADOS?

PROFECQ

PROCURADURIA FEDERAL
IEL CONSUMIDOR

' Universidad Auténoma
¥y CHAPINGO

) | colegio ce
'-.,_e Postgraduados

\ ASERCA

Agerdia de Servicios ala
Comarcializacidn ¢ Desarrodlo
de Mercados Agropecuarion

e,

&9 IND _

P
* Inteligencia de mercados
CIMA "« Economia Agricola
ccmneth'amd-hﬂ d/' Analytics
Agrualimentarius — Big Data
INSTITUTO ° BI
NACIONAL DE
ESTADISTICA Y
GEOGRAFIA \W/
1-*' Q\/ﬁ
SISTEMA NACIONAL

DE INFORMACION E

INTEGRACION DE B
BANCO»:MEXICO //[:4

MERCADOS
INSTITUTO INTERAMERICANO DE
COOPERACION PARA LA
AGRICULTURA

BFIRA

Mds que un buen crédito

CENTRO NACIONAL
DE PREVENCION DE
DESASTRES

CONAGUA

IOMISION NACIONAL D

EL AGUA

PROMEXICO

®

CONABIO

CIMMYT.

Tntarnational Maize and

Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion
y la Agricultura
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ESCENARIOS DE PRODUCCION

\ ASERCA

- Andlisis y perspectivas de la oferta de frijol y calidad para generar Condihty bl
escenarios del mercado, identificar impactos en el ingreso de los
productores y disefiar politicas de comercializacion (acopio, precios,
apoyos).

* Necesidad de informacién oportuna para la toma de decisiones

Primera estimacion: 29 de agosto de 2015.

* Imagenes satelitales Landsat (gratuita de la
NASA): 15m

* Fecha de Imagen: 24 al 29 de agosto de 2015.

* Superficie observada: 151, 870 hectareas

55,139 has

Segunda estimacion: 27 de septiembre de 2015.

* Imagenes satelitales Landsat (gratuita de la
NASA): 15m

* Fechade Imagen: 19 al 27 de septiembre.

* Superficie observada: 207,009 hectareas

50



ESCENARIOS DE PRODUCCION

Junio de 2015.

CONAGUA

COMISION NACIONAL DEL AGUA
SERVICIO METEORD LOGICO NACIONAL

Valor de SPI
=20

1.60 a 1.99
1.30 a 1.59
0.80 a 1.29
0.51a 0.79
050a 050
0.79a-0.51
1.29a-0.80
1.5%a-1.30
199 a-1.60
= _2.0

Condicidn
Excepcionalmente Himedo
Extremadamente Himedo
Muy Hamedo
Moderadamente Haimedo
Ligeramente Himedo
| Cercano a lo Normal
Ligeramente Seco
Moderadamente Seco
Muy Seco
Extremadamente Seco
Excepcionalmente Seco

Julio de 2015.

Agosto de 2015.

Simbologia

©  Frijol — Segunda aparicion en imagen
® Frijol — Primera aparicion en imagen
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ANALISIS DE TENDENCIAS DE PRECIOS
Y DESEQUILIBRIOS DE MERCADO

Analisis de precios con tendencias en los mercados regional,
nacional e internacional con el fin de transparentarlos.
Oportunidad en la informacion.

ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

Variedad nega bols

20
19
18

B, = Reporte de Precios de Libre Mercado de
entrada al almaceén.

@ COMX.. Central de Abasto de Luapalapa DF
@ 72l Mercado de Abasto de Guadslsiars

Al T =TTy Hoszontal Line
= 18 || | I/ U 1A - ave)
o 15 A " ‘ r T " T ¥ Horizontal Line
\; :: L ‘-‘ | li*“ i v = _— ‘. LJ\ ;{;n;n:‘:m (L0 = StdDew([¥ T
£ 12 = A — === Ava[¥Y]) - (L0 = StDew(Y])
" ‘ Enero _|Febrero Enero  |Febrero
orerIo13 01072013 01012014 01/072014 o1/o1/2015 01072015 a1/012016 01072016 01/01/2017 .
il VVariacion| Promedio | 1ra Qna |Variacion
FEcia REGION ESTADO mensual | 1ra Qna (b) 2 2
PRECIO AL MAYOREQ DE FRUOL NEGRO BOLA ($/KG) (@) (a/b)(%) | mensual (a) (b) (a/b)(%)
1540212017 Color by
PRECTO ($KG) . B
e S — e e —— Precio ($/Tonelada) Precio ($/Tonelada)
s S et L Guanajuato 3,650 3,700 -
o e Bajio Querétaro 3,650 3,700 -
BT & CIMA = Michoacéan 3,650 3,720 -
' sothen Ce Centro 1 - catecas 4000 4000 0.0
Norte
Reporte Diario del Comportamiento de Precios Internacionales
‘ ) 2est7 Morelos 4,600 4,100 -10.9
Precios de Productos Agricolas (USD/TON)
Mercado de Futuros — Centro S r Puebla 4,700 4,500 '43
u
15/12/17 YRAT TORAT Tlaxcala 4,600 4,200 -8.7
Maiz chicago T 40 19 145 15 T 3% T L% b 2.0% T 05% \Veracruz 4,300 4,300 0.0 4,300 4,300 0.0
Trige chicago s 163 156 167 160 162 & 03% @ 39% 0 30%] o 129 -
Kansas HRW 163 161 172 166 168 1 34% 0 46% 0 -25% 0 12% |Stm0 Chlapas 3,747 3,81 5 1 8
s s 178 205 209 199 199 @ 118% 8 6% 8 44%| & 03% A Tor
Arroz hicsgo 235 217 207 208 209 & 113% 8 30% G 07% & 03% . ien
Soya znia:u 313 388 350 377 376 i 17.9% & -3.1% & 3.6% 0 -D.3%| Occidente guascaliente 3,469 -
Aceite de 5oya chicago 250 378 382 372 369 @ 27.4% B 24% B 34% I 0.7%
Harina de Soy Chicago 682 768 748 720 721 @ 58% B 623% U 36% U 0.2%)
C:fr;a i numgvm 115 153 145 150 149 @ 297% 8 24% & 33%] & -0.8% Noroeste Sonora 3,650 -
Algodén? Hueys Vork 58 74 76 74 74 @ 285% © 04w U 1% & 08%
Aziicar Toueva vork 11 308 243 352 258 457 @ 48.2% O 18% © 11%] B 04%
Nueva vork 16 572 658 678 675 678 @ 185% © 31% € 00%| ¢ 04% 52




ANALISIS POR VARIABLE

TENDENCIAS DE IMPORTACIONES Y AGROALIMENTARIA
EXPORTACIONES POR CADENA PRODUCTIVA

SAGARPA \ ) AseRca CIMA = e Asench o Andlisis de importaciones y exportaciones

it - - A,
s e —
- Agrasbmentarias

S por producto.

+ En abril de 2017 las importaciones e frijol negro sumaron 2,578 toneladas, 66.19%
menos quel mes previo.

Importaciones y Exportaciones de Frijol + A ese mismo mes, las importaciones acumuladas de frijol negro del afio 2016/17 fueron o A n é I is | s d e co m e rci o po r a d u a n a .

e 27,667 toncladas, 47.4% y 36.5% menores  las del afio pasadoy a lus del promedio de

Mayo de 2017, con informacion aabril de 2017

los iltimos cinco anos, respectivamente.

En abril de 2017 las imporeaciones de otros frijoles sumaron 6,315 toncladas, 24.3% mis ° P . o I 7 . d
En este reporte encontrard informacion sobre el comercio internacional de frijol de México, que el mesprevio, reC| OS Im p |C|t°$ pO r a U a n a pa ra

: " ) : o N ? | Las importaciones acumuladas <e los otros frijoles del afio 201617 & abril de 2016
come importaciones, exportaciones, principales socios comerdiales y aduanas. facron de 21,390 toneladas, 51.4% y 35.6% menorcs a las del ano pasado y  as del

gl el & s s s la identificacion de precios de

- México comercializa principdmente frijol negro v los denominados otros, que incluyen . asimp lases defrijol fue BE UU. y Canadi.
frijoles pintos, claros y azufrados; los frijoles blancos son principalmente alubias. . d . -

» Para el ano comercial 2016/17 (octubre a septiembre) se estima que México imporrard In Ife renC|a .
114 mil toneladas, 35% menos de lo importadeen 2015/16. Importaciones de Feijol Negro Fripl Negra

*Las exportaciones de 2016717 se estiman en 39 mil toneladas, 111% mis que en <l afio " il detumeladas) ILTT,"ZK"" L4 I d e ntifica Cio’ n d e oportu nida des d e

previo. = .
" SAGARPA 1
i ot s oA V] cMa negocio.

Impursaciumes Anvedes de Frijel s

J ki o -
" o 2 lﬂ Aduanas

Clim 201516
{mles de romcladin)
FEIF ISP ITES Gaeday « La peincipal aduana de entrada de 1as importacioncs de fiijol <5 Nuevo Larcdo, Tamps
micntras que lus principales aduanas de salida de las exportaciones son Veracruz, Ver.,
Alamira, Tamps.y Nogales, Son.
Tamporsacionss da Otros Frijeles Om S{\GI\RPA
dimiles de toneladis) Importacic ol D OB
i . [ Adnase de cotnals de b
u ™ ] - 2015/16- 2016717
g : {emiles de tomcludus) PRECIOS IMPLICITOS POR ADUANA

UL

“ T s m 0 Pracio implicito de importacién da frijol negro
pasos/t.m.
Ry, Mok, Nepley Soa Vi V. Oen
Tomp B 28000
Exportaciones de Frijol de Meéxico Epataciises Aniiles de Friel il
1516 i (iles d e

20,000 .
18000 — \\/ \/ =
Adhsann e valicde de Lo exportaciones de frjol m 16205

i 15,704
. 15716, 20677 ;
AU . o oo el b I ne (miles de tmmclads) 4000
@ g @ g g g g g e l

s g Nagee g O "

[T [ 04 R0 TR 0 N TS e TP I S o R
- I FFEEEF T I IFSE S &
Reyme, RioBioms, O

——Nvolaredo, Tamps.  ———P.Negras, Coah.  ——Reynosa, Tamps.

Fuente: ASERCA con datos de SIAP.
io

BIRIT e W i N e

umn mtlﬂwmhm#ﬁ—dﬁgl
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ANALISIS POR VARIABLE

AGROALIMENTARIA
ACOPIO DE GRANOS

SAGARPA CIMA Seguimiento al acopio de granos en zonas
u s R con produccién comercial.

* Avance de cosechas comerciales.
* Inventarios y movilizacion de

PERIODO DEL 20 AL 26 DE MAYO DE 2017

" woommADDCACorIos b cuavos otEAGINoS#s G0 oToo-IVERNO 2015/ BN AGO  GTE
CULTIVO AxC LIBRE TOTAL AxC LIBRE TOTAL gra Nnos.

Trigo Cristalino 1,329,800 687 1,330,488 40| Q 40 . g .7

Maiz Blanco 753,265 23,418 776,683 22 1 3 * ldentificacion de problemas de

Sorgo 720,279 100,184 820,462 21 3 24 [(H (4

Trigo Panificable Grupo 1 386,803 1,374 388,177 12, 0 12, ComerCIallzaC|On y a baSto'

Maiz Amarillo 32,347 3,808 36,155 1 0 1 ° |ntegraC|o'n de balances

Trigo Panificable Grupo 2 6,125 0 6,125 0| 0 0

Trigo Semilla 5,551 0 5,551 0 d 0 disponibilidad consumo.

Cartamo 0 6,033 6,633 0 Q 0

Canola 0 507 507 0 Q 0

TOTAL 3,234,170 136,611 3,370,781 96 4 100,

MODALIDAD DE ACOPIOS POR ENTIDAD DE GRANOS ¥ OLEAGINGSAS CICLO OTONO-INVIERNO 2016/2017 - e CIMA

ESTADO AxC LIBRE TOTAL AxC T o

Sonora 1,373,805 087 1,374,552 41 Aaretlemastylos WY

Sinaloa 939,202 24,617 963,819 28

Tamaulipas 706,871 103,392 810,264 21

Baja California 160,475 0l 160,475 5

\eraruz 31,502 0f 31,502 1 SEGUIMIENTO DE ACOPIO

Baja California Sur 12,238 0| 12,238 0

San Luis Potosi 6,679 7,914 14,593 0| OTONO INVIERNO

\Veracruz (Noreste) 2,939 o 2,939 o

LU sl 2 Sy o 2016/2017

Fecha: 29"(05’{201? Fusnts: Direccion Genaral se Poiitics de Co ializacion - Direcciones

Total de acopio: 3,370,781.253 toneladas. © prapési ge este documents &5 56l de cardcte informatiue por 0 que ASERCA no s hace espons

Acopio A x C: 3,234,169.868 toneladas. i . — st o Aol gt i P

Acopio Compra Libre: 136,611.385 toneladas. mercado y transterencias. Esta i 6n o i Ia tatalidad del grano en las

pertinentes.

— — — S e ——
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ANALISIS POR VARIABLE

AGROALIMENTARIA
MERCADO INTERNACIONAL

AGARPA .

§ GAR w ASEREIE E!MA‘ — PANORAMA MUNDIAL DEL MERCADO DE MAiz
e ey
> nreets Pt —

PANORAMA INTERNACIONAL DEL MAIZ

Fecha de aciualizcion GRU2E0TT

+ Seestima que en 2016/17 la produccion nundial de cebada sera de 1.040.2 millones de
ton, 8.0% inferiores que el afio previe: asi mismo. se estiman inventarios mmundiales a
finales de 2016/17 en 217.6 millones de ton. 0.5% supeniroes los del afio previo.

SAGARPA

%)ASERCA

CIMA
R =

Comportamiento del mercado
internacional
* Andlisis de |la oferta y demanda.
* Tendencias del comercio
internacional.
* |dentificacion de oportunidades de

negocio.

CIMA =
SRE— — * Anticipar comportamiento de los

BALANZA OFERTA DEMANDA DE MAIZ POR PAls

precios nacionales y su impacto en

1.200.0 (miles o= toneladas)
; N T —— . .
e Ry e T
e el sector productivo nacional.
800.0
500.0 PRINCIF
400.0 450,000
4o Esiados Unidos 397 1774 130338 298,060
2000 w0 Coina 0047 37415500 317500
ey !
| = - i | : E J oo Brasil 842 57,000
i I : i : 000 Ui 512
2007r2008 2006/2000 20092010 201072011 20112012 201202013 20132014 20142015 20152016 20182017 MW ;0 L
wmaw | —
100,000
4 A 000
PARTICIFACION DE LA PRODUCCISN ‘
MUNDIAL DE Maiz (éP & "
2016/17 R @J‘; & &F
& £ F
BALANZA MUNDIAL DE OFERTA DEMANDA MEMNSUAL
pE Maiz Hen_canaga
{milionas o2 toneianss) : ATL .
ue e \ R ——
201415 20516y 201617, Variaciin (%) 25%__24% ;
e Eneg fud Mansud i
- il e 278
v niciales| 1748 2088 2900 2104 i
Produccion| 1,015.8 8980.7 10379 41,0402 185,565,
wiportacin] 1252 1333 1357 1368 Variacion EE.UU (%) L% 4%
Exportacién| 1422 B11 1484 4480 b L
Consumo| 9636 G730 10746 10208
Iny. Finales| 2098 2104 Frali] 2176

U508, ot e e o 3 P 17

b s
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ANALISIS Y ESTUDIOS

MODELOS CLIMATICOS APLICADOS A LA AGRICULTURA

. . y . ASERCA
Generar escenarios de efectos del clima en la produccion para realizar Comariacony Dot

pronosticos de oferta e impacto en precios. Apoyo a la definicion de politicas SAGARPA ’
de comercializacion.

ASERCA
i et CIMA

MONITOREQ DE LAS ZONAS DE PRODUCCION  ¢on informacién al 3 de
COMERCIAL CICLO AGRICOLA Ol 2016/17 diciembre de 2016

EFECTOS DEL CLIMA EN ZONAS DE PRODUCCION
COMERCIAL

CULTIVDS

1 e
3 (Zona e
- \ N
ETAPA DE CULTIVD 3 - T | o SORGO
Anomalia (P;;:;ng ‘n; Io Normal) ) |ndl:: :::s:l: mv;uzrn.:l,lvm) ‘& A momalia (Pocolentas de lo Normal) SIEMBRA <] Y, I 8
Enero 2017 PN ] 3 i MALZ prisr ﬁ}a;
COSEEHA @

SEMAFIRD D LAS COKDICIDHES PARA BL DESARROLLO DE LOS CULTIVOS:
Exeapclonal  Favorable  Desfavorable  Muy deslavorable

1), ZONA (Trige) B

Yo BUE e

), Z0ma [Sargo y Friol] 8
Las Iwigs por arriba del promedio dal mes de diciamons fevoe-
L& temperature minima promedio dursnta diciembre fus ligars- 80N &l gasarmollo oAl freol ¥ SOMgO, 105 CURIVGS prevaiacen an
mante por emne del promedio, NG 58 o P Se
menores a 07, &l trigs prevén lluvies por dabajo del promadie durants los meses do

te a5 primeras stapas vagetativas; 56 rBpOta un avancs de S8m- &naro y febrarn.

Prondsticos indices Salud Vegetal e

promedio
al promedio normal durants fabrens I cual favoracerd la acumu-
lacidn de horss frio.

Las poca
humeds &l SUsin psra & inicio o8 15 Sembeas en & nots Os I

Tagidn, misntras que en e surde Tamauipas en los distrites da Mants
7y, Zowa (wigo) & yG - =
~ m - e " i . B prevén luvias por debajo
“Anomalia de Temp. Minima Promedio {* G b 7 Ls temperatura minims promedio durante dicismbns fue por amiba ‘SO POvIlECe o TUens Corckonss
i 0 Indice de Sakud Vegetal (VH) A A o T W Prvsondia i) nm«mn o 105 st e Cajame ¥ Hoeoa, o Gial raeUIts el FrOMEGio OUants ensno y Feorer en l;mzmgajn ADSMAS, |3 Dea
d ‘orenle para la acumulaciin da horss frio, en &l resio da la 1028 astiido
fus oercana 8l promedio, 58 reporta un avancs de sismbra pre. B?E"'pmm peiy
A dal100%. Se prevéguaia minima
A Bnaro y foDIere 568 pOr QEDE0 08 10 NOMMEL, 10 Cual 1a
coumacian o e o G zoratman) )
Las sambras estin programadas a partir ds enero de 2017, Se
{@_ ZONA (Trigo, Sorge, Maizy Frijol) 8 ) prev que la minima p Lok enera y fobra—
- ro 52a por decajo del promedio lo cual favorscard la scumuiacion
Durarta & mas da no se de horas fifo para &l dessralio del trigo.
menores a 0°G, 105 cultivos 58 Bn favor-
5 ables durante las primeras elapas de desarmollo; S8 reporia un @ ZoNa (Maiz) T )
GO, avance de siembra del 100% para los cuttives de malz, frijol y
S trigo. Se prevé g Las lnvias del mes de diclembra resultaron fevorsoles para el
y fabrerc ses por dabajo da lo nomnal o cual favorecerd la scurmu- desarmoio dal malz, & cultivo 58 encuerira en condicionss favar-
e lacién de horas frio para & trigo, mientras que en los damés &Dla5 durante SUS Primerss etapas vegaiatives. Se preven buviss
o Cltives 58 65PAra QUA NG CAUE ATECIACNAE. CHMCENAE &l promedio durants ensm ¥ por osbaje del promedio

duranie febrem.

El promedio MeNcionedo an &l texo 56 refiers &l promadio dimeteidgico osl peroao 1881-2010.
ofisialos, par ko qoe i1 ASERCA no.
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CARTOGRAFIA COMERCIAL

ZONAS DE PRODUCCION COMERCIAL

ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

+ , Cartografia Comercial CIMA-ASERCA
# Cartografia

on Ol

@ produccion comercia
maiz of

produccion comerciz
sorgo oi

omercial frijol

n comercic
i

California_Trigo

5T T

\ ", ASERCA
— Laguna
Pricta

Seguimiento y verificacién de siembras en zonas de
produccion comercial en Ol y PV vinculado a predios
georreferenciados.
’ Planeac_:l_c'm de mercgdos reglonales. http://geoserver.aserca.gob.mx/Mapa/cartografia.html
* Supervision de predios apoyados con AxC.
« Seguimiento a mercados regionales.
* Reconversion productiva vinculado a vocacion de la
tierra.
« Alineacion de politicas. 57




REPORTES DEL MERCADO POR
CADENA

IASERCA S.I.M —
= L —

SAGARPA N

PANORAMA DEL. MERCADO DE AZUCAR

e el periodo 2007-2017 crece a
segundo productor mundial, la

2. PANORAMA INTERNACIONAL
* PRECIOS INTERNACIONALES

Precios Internacionales de Azticar

e

ANALISIS Y ESTUDIOS

« Panorama Internacional: ro@Cccion,

comercio

internacional, ASERCA

Agencia de Servicios a la

oferta-demanda, precios intern3Rlorafes v

« Panorama Nacional: Produccion,

comercio

internacional, balanza de

oferta-demanda, precios nacionales,
estructura de la cadena productiva.

* MAIZ-TORTILLA - LIMON - POLLO

* TRIGO-HARINA - SOYA - BOVINO

+ SORGO s MANZANA * PORCINO
- FRIJOL - CEBADA - HUEVO

- ALGODON - JITOMATE

- CANA-AZUCAR - CEBOLLA

- CAFE - AGUACATE

+ ARROZ - LECHE
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ANALISIS Y ESTUDIOS

OPORTUNIDADES DE NEGOCIO Y

NUEVOS MERCADOS Analisis de del comercio en la regién del
TLCAN: Retos y Oportunidades

SAGARPA \) ASERCA CIMA —
e i —

 Comercio agroalimentario de Meéxico con

COMERCIO DE MEXICO EEUU y Canada

Oportunidades y Retos

« Origen de las importaciones de granos,
precios implicitos y comercio por

SAGARPA | & §) ASERCA CIMA —
SR ' oy = aduana.
ico: Origen de las Importaci de Maiz Amarillo 1/

« Participacion de México en las
importaciones de EEUU.

* Precios en origen y bases
internacionales para compra de granos.

SAGARPA p— E st e nh .
7 sores  aoma  osus e wmd P . . .
D + Disponibilidad de granos a nivel
(Miles de ladas)
- Estados Unidos: Importaciones de Vegetales |nternaC|ona| .
{Millones de Dolares)
Vegetales Frescos o Vegetales Preparados o en

Congelados Conserva

Fme m-Diick mbra Var. % Emm-Dicembms Var. %
Crmroptn e Crmroptn Pars
mE % DS B g mE Fartk  HIE Tam ¥ - STTI I IEII IS
Ménico 5317 | endfeazd| als] 152 N wy| A3 14
Canala wrr | wae| wow | we| 74
o ze] R il i) [ Chira FYET Y] TN BT-) BT
am 3 Kl L oF - c e g
unbnfoperze 215 | 24| me| 2a| ows it an| W) gy J4E 48
B EEn = o e Canald an 104 EH 0.0 K]
Cogiemak 174 wl o s 17| 83 Turi 4 o iLY; b
ok Dk i L1 N 11 ' Talnl (¥ 40 Hu dH -0
Eevalor | 0w w| or| w3 L Hi Lh B2 LAl o-l4
Homl H os 54 0s 14 T r_|| (] TH Ln 7 FL] b
Repi bl 1 & =| _ Japan A 1.2 45 14 54
Dominkam An H s o bt Cong el Ser = LR Kk) 1o PR
St B 1 A1 A3k crd [ Ol Pavas an 124 =1 1 53
sanlo wain | oo | wws | owon | 1aa Manla wons| woo| ame| oo a7
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Maiz Argentina
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OPORTUNIDADES DE NEGOCIO Y
NUEVOS MERCADOS

Oportunidades de negocio con Brasil y Argentina

Destino de las exportaciones argentinas

Maiz

Balanza de Oferta y Demanda
para productos seleccionados de
Argentina y Brasil

Mayo 2017

Fuerte: Trade Mo

Precios Internacionales de Maiz

Trigo

ill de t.m. . "
(Rillariesidetind Precios Spot de Exportacién de Maiz*

(délares/ton)
385 390

29.8 29.0

25.0 6.0

2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

m Produccion Exportaciones  m Inventario Final

[

‘ot Restecs. 0103 de mavade 2017

ANALISIS Y ESTUDIOS

Identificacion  de
negocio con Brasil
mercado de granos.

* Analisis de competitividad de precios y
bases.

Oferta disponible.

Puntos de acceso competitivo.

Ventanas temporales con oportunidad
de comercio.

oportunidades de
y Argentina para

Importsciones Mai: Amerilo de Argenting
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(=a3 Zu szmalaim

mzsdicnas semulain da mai amaslic da Sguetiea
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ANALISIS Y ESTUDIOS

OPORTUNIDADES DE NEGOCIO Y
NUEVOS MERCADOS —— 03 04

NO DESPERDICIAR @ EL TIEMPO ES VITAL

El tiempo que se invierte
en los productos y comidas

La cantidad de comida y bebida
que se desperdicia en todo el mund
esta creando una generacion de se volvera tan influyente como
consumidores sensibles los reclamos nutricionales o los
al tema, impulsando cambios ngredientes, impulsando solucior 05
02 en toda la cadena. rapidas pero nutritivas.

Tendencias que determinan el
mercados de la alimentacion y de
las bebidas a partir de 2017

EL PODER DE
LAS PLANTAS

os consumidores estan
buscando alimentos
centrados en las plantas,
lo que conducira a mas
productos que exaltaran
sus bondades.

01
SABORES
TRADICIONALES

Las adaptaciones modernas
de formulas, sabores
y formatos ancestrales,
tienen amplia aceptacion
al fomentar confianza
tre los consumidore

Fuente: Mintel

EL TURNO
DE NOCHE

La noche se presenta como
una oportunidad para
que productos nocturnos
ayuden a los consumidores
a relajarse y restablecer
el cuerpo mientras
descansan.

06
SALUD PARA TODOS

Ofrecer alimentos y
bebidas saludables con
costos asequibles para todo
el mundo que busca
mejorar su dieta y su estilg
de vida, es un reclamo
de los consumidore




OPORTUNIDADES DE NEGOCIO Y

UNA VISION Di
AGRICULTURA
ORGANICA EN
EL MUNDO

EL MERCADO
GRANDE DEL O
DE PRODUCTO:
ORGANICOS

UNA VISION i
DE LA AGRICULTURA ORGANICA
EN EL MUNDO

o claborado con base cn o asiculo srulado: The world of arganic

HACIA DONQE SE ORIENTA EL
MERCADO MAS GRANDE DEL
ORBE DE PRODUCTOS ORGANICOS

UN PRINCIPIO PARA LA
GESTION DE EQUIVALENCIA

MEXICO — ESTADOS UNIDOS EN MATERIA
DE PRODUCTOS ORGANICOS.

LOS MERCADOS
AGROECOLOGICOS LOCALES

Y LA CERTIFICACION ORGANICA PARTICIPATIVA,
EXPERIENCIA EN SAN LUIS POTOSI.

EXPERIENCIAS DE LA PRODUCCION

DE LECHE ORGANICA
CERTIFICADA CON PEQUENOS PRODUCTORES

EN EL ESTADOIDE CHIAPAS

........

ANALISIS Y ESTUDIOS

\ ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

Los EE.UU. son el principal mercado en el mundo
para los productos organicos, concentra cerca del 47
por ciento del mercado global de organicos.

Las ensaladas empaquetadas, los berries, las
manzanas, las zanahorias, los tomates, la lechuga,
los platanos, los aguacates, los citricos y las uvas,
forman parte de los productos con mayor demanda y
crecimiento en las ventas.
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ANALISIS DE RENTABILIDAD DE CULTIVOS BASICOS

Cultivo / Region

Maiz
Region Centro Oeste
Region Noroeste
Region Norte
Region Centro-Sur
Sorgo
Region Centro Oeste
Region Noroeste
Region Norte
Region Centro-Sur
Trigo Panificable
Region Centro Oeste
Region Noroeste
Region Norte
Trigo Cristalino
Region Centro Oeste
Region Noroeste
Region Centro Norte
Soya
Region Noroeste
Region Norte
Region Sur
Algodon
Region Norte
Region Noroeste

Ingreso
Objetivo
Actual

) ($/1)
3,300 3,587
3,091
3815
3,740
3270
2,970 3,299
3,180
3,778
3270
3227
4,000 4,555
4201
5019
3,889
3750 4,502
4011
4526
3611
6,600 6,403
9305
6265
5038
21460 23,779
23425
25,694

Rentabilidad
de 10%

Var.

(%)

8.7
-6.3
15.6
13.3
-0.9

11.1

7.1
27.2
10.1

8.7

13.9

5.0
25.5
-2.8

20.0

6.9
20.7
-3.7
-3.0
41.0
-5.1

-23.7
10.8

9.2

19.7

ANALISIS Y ESTUDIOS

* Analisis de rentabilidad de granos y oleaginosas en
zonas de produccion comercial con costos FIRA.
» Apoyo al diseiio de politicas de fomento productivo
y comercializacion.
 Anticipar impactos en el ingreso de Ilos
Maiz productores, carteras vencidas, etc.

Nacinnal:
3.261
3,414
3,505

3.587

Noroesie
3465
A

S.ha

Cenlro-Sur

Costo®
Rentabilidad 5.0% 810
Rentabilidad 7.5% 2.04]
Rentabilidad 10.0%, 3,021

Hagadimianion v oorted de B0
m

Cantro-oosts

Heandon 10 (menor T8 & cotturng y 629 & oagura ageiors, o 08 de renta] paee cloled B 1006 ¢ DN 304417
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SAGARPA

SECRE'I?&REA DEAGRICULTURA,
GANADERIA, DESARROLLO RURAL.
PESCAY ALIMENTACION

ANALISIS Y ESTUDIOS

ASERCA

Agencia de Servicios a la
Comercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

Situacion actual del almacenamiento en
México
Necesidades de almacenamiento por region en
México.
Condiciones del almacenamiento y pérdida de
granos.
Problemas de comercializacién vinculadas al

almacenamiento.

(Linnacus, 1758)

POSCOSECHA EEI GRANOS
POSCOSECHA DE [GRANOS
BASICOS EN EL MEDIO RURAL

Y SEMILLAS\L i

MICOTOXINAS EN jEREA LES
HONGOS EN GRANO

CONTROL QUIMICO Ii)E PLAGAS
EN GRANOS ALMAJENADOS

1 L
| IDENTIFICACION Y CClNTROL DE
INSECTOS EN GRANOS ALMACENADOS

o |
MANEJO INTEGﬁ'DU DE ROED@®RES

http://www.gob.mx/aserca/documentos/revista-claridades-agropecuarias
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ANALISIS DE LA EVOLUCION DEL SECTOR AGROALIMENTARIO

A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL

SAGARPA | /7, N =
S @: pact 5> —————

FHCA ¥ ALMGNTAGON

REPORTE DE INDICADORES
EcoNOMICOS Y DE
MERCADOS AGROPECUARIOS

SAGARPA @

Balanza Ageoslimentaria y Pesquers de Méicocon el Mundo 2017

+ D scuerd e —

o i
gistet un superiit de illones de dél 2016, el superévit fac de 1,598 millones de:

délares.
Durante d perioda de referencia. ias 7 lies Fucron de 8,384
il J Io incremento de 10.9 por ciento ripecto a 2016.
d Sonado d velor de Las i Ny NIT A48 mill
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ANALISIS Y ESTUDIOS

Indicadores econdmicos y del sector

Analisis del mercado internacional de granos

Situacion de la produccion nacional y politica comercial.
Balances oferta-demanda nacional e internacional.

Prondsticos del clima.
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SISTEMA DE ALERTAS TEMPRANAS

TABLERO AGROALIMENTARIO \
Anticipa desbalances de oferta-demanda que pueden generar volatilidad de precios y posible A§E4RWCD!'\
afectacion a productores y consumidores. il emslions
Productos Agricolas: Maiz blanco y amarillo, trigo panificable y cristalino, sorgo, frijol, cafia de azucar,
tomate rojo. Productos Pecuarios: Carne de bovino, carne de porcino, pollo, huevo y leche
Participantes: SAGARPA, SE, SHCP, SEDESOL, PROMEXICO, COFECE, PROFECO y BANXICO.
e Apoyo a la toma de decisiones
SAGARDA; | SE__ | G, * Cupos de importacion.
R = NUESEEEEEEDN « Vigilancia de precios
N — | — -~ =~ [ « Analisis de competencia
N + Politica de fomento productivo y comercial.
= s s AR e e . v cxc Srasiemce Asnicoc |

TABLERO

PRODUCTOS AGRICOLAS

Maiz BLanco @ -
" A

AGROALIMENTARIO

ABRIL 2017

e

t\mmull mnn il

MR

1. SEMAFOROS
2. RESUMEN POR PRODUCTO
3. ANEXO ESTADISTICO

s
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SISTEMA DE ALERTAS TEMPRANAS

Plataforma de Inteligencia de Mercados Agroalimentarios
(PIMA) ASERCA

Agencia de Servicios a la
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Agencia de Servicios a la
omercializacién y Desarrollo
de Mercados Agropecuarios

§ :QSERCA

Retos actuales y vision de largo plazo

El regreso al origen de concepcion de ASERCA como un instancia de ordenamiento de mercados es fundamental.

Vinculacion de | Capacitacion de
Oferta y productores en
Demanda el largo plazo

Mejora de Mejora de
rentabilidad productividad

Mejora de Vinculacion con Fomento del
Costos la Banca mercado interno

Planeacion

ASERCA requiere las herramientas operativas y presupuestal para ser un catalizador de los mercados agricolas.
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