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¢Porque la Pesca y la acuacultura ?



2 millones de ton al ano

LA PESCA EN EL PAIS
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El 85% de las pesquerias se en-
cuentran estables y/o es su
maximo aprovechamiento
sustentable.

El 229% de las pesquerias estan
certificadas en el estandar de
sustentabilidad

por estandares Internacionales.

Entre Baja California, Baja Califor-
nia Sur, Sonora y Sinaloa se produce

mas del 75% del volumen ¥y mas

del 50% del valor total en Pesca
en todo México
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Durante el 2017

México exportd

1,266 MDD

en producto
pesquero
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Mas de 2 millones
de personas dependen di-
rectamente de la Pesca y
la Acuacultura



DATOS INDUSTRIALES PESCA Y ACUACULTURA

272,533 personas vincu- 21,829 empresas 9,230 unidades de 2,041 embarcaciones
ladas a la produccién pesqueras. produccion acuicola, mayores para la pesca
pesqueray acuicola. donde sobresalen las de altura.

unidades de produccion

de tilapia, camarény
z trucha.

74,055 embarcaciones 38,316 m de longitud de 412 plantas de proceso y
menores para la pesca atraque enlos 67 transformacion (Industria
riberena. puertos pesqueros de Pesquera)

desembarque.
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Fuente: SIAP-SENASICA 2016



El sector pesquero y acuicola ha tenido el
mayor crecimiento del PIB nacional e impulsa mas

e 20 millones de trabajos

directos e indirectos en barcos, plantas de proceso,

astilleros, restaurantes, hoteles, fabricas de empaque y muchos
mas dentro de diferentes sectores.
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Propuesta del sector pesquero y acuicola PND 2019- 2024

Para el fortalecimiento del sector pesquero y acuicola se desarrollaron mas de 100 estrategias;
entre ellas apertura de mercados, certificacion de productos y fomento al consumo. Para lograrlo

se esta trabajando: y,

Fomento a las Buenas practicas para diferenciar.

Cofepris [3>

Comision Federal para la Prabccion
contra Rigsgos Sanatarnes

SENASICA ENCUESTA NACIONAL 2019: Habitos de consumao.

Actualizacion de precios de mercado 2019

IMPULSO A PRODUCTOS CERTIFICADOS

Combatiendo la pesca incidental, ilegal y no declarada que perjudica al medio ambiente, la
sustentabilidad de nuestros mares y el prestigio de la pesca mexicana con productos de bajo

costo pero de dudosa procedencia.




PESCA CON VALOR: PARTICIPACIONES |

Pesca con valor ha tenido diversas participaciones en distintos foros y eventos sobre productos pesqueros y acuicolas, donde se
ha dado difusiéon a los beneficios de los productos inocuos y a la trazabilidad con la que estan tratados para su comercio entre los
gue podemos destacar:

e México Alimentaria 2017

Ciudad de México 60,000 asistentes. * FeriadelaTrucha 2017

Edo. México 500 asistentes.

* Aquafest: delicias del Mar 2017

Campeche 2,000 asistentes. *  México Alimentaria 2018

Ciudad de México 60,000 asistentes

* FeriadelaTrucha 2017
Hidalgo 500 asistentes.




| : ) ¢PORQUE UNA ENCUESTA?

0 Centro de Investigacion y Desarrollo Costero (CIDECO)  *** La encuesta es una estrategia para recolectar informacién actual sobre el mercado y
Hace un momento [<) . . H z
o O los principales actores del sector, la cual nos arrojara datos para:

nips /fes surveymonkey comirencuestaciceco @ DINAN
Es Gratis y estards apoyanco a pescacores y acuacultores de 1060 Méxicol
MUCHAS GRACIAS!

iSé parte del cambio!

ENCUESTA

“Habitos de Consumo de
Pescados y Mariscos 2019”

Ayudanos contestando
y apoya el desarrollo de la pesca en México, I I

O

CONOCER EL IDENTIFICAR DIFERENCIACION
MERCADO REAL OPORTUNIDADES CON VALOR AGREGADO

Ingresa dando clik al link de la descripcidon

2> Compartir




ENCUESTA

Esta informacion nos
permitira tomar acciones que
verdaderamente impacten
en el consumo de pescados y
mariscos certificados.

TERRENO DE INVESTIGACION
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— COMO LOGRARLO?
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CAMPANAS DE FOMENTO
AL CONSUMO /,

CAPACITACIONES
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¢QUE
NECESITAMOS?




FOMENTO AL CONSUMO

La estrategia esta vinculada a desarrollar una conciencia en el consumidor, una apertura de mercado y campaiias de
fomento al consumo. Estas acciones son necesarias para crear un cambio social, dentro de éstas se abordan temas
de interés para un mayor desarrollo y mejorar aspectos de la comunidad.

RETOMAR INICIATIVA: SADER MERCADO

DIFUSION: ENCUESTA NACIONAL

PRESENTAR LA ESTRATEGIA A DEPENDENCIAS INTERESADAS




DIFUSION

Se busca alianzas con diversas
instituciones u organizaciones para
difundir en sus redes sociales y paginas

oficiales la encuesta (Facebook, Twitter).

“Habitos de Consumo de
Pescados y Mariscos 2019”

Ayudanos contestando y apoya el desarrollo de la pesca en México.
Y se parte de una nueva cultura de la Pesca y Acuacultura

Ingresa dando clik al link de la descripcion o escaneando el cédigo

¢Sabias qj}b

puedes compartir ‘1%
esta encuesta con

Q
tus amigos?
iAyudanos a difundir!
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GRACIAS

QO (646) 178 - 00 - 17

AT o
www www.cideco.org

N
o /cideco.com
O steephenmtz

Av. Olmecas

Colonia coronitas #165
Ensenada, Baja California.




