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1. Las mujeresy
el financiamiento.

Barreras que
enfrentan las
Mmujeres para ejercer
SU autonomia
economica:

224
Felipe Carrillo

Entre las barreras
estructurales de
la autonomia
economica estan:

a) Acceso restringido de las
mujeres al mercado laboral

b) La brecha salarial

¢) Violencia laboral

c) Sobrecarga en el trabajo
de cuidados

INMUJERES

INMUJERES




Encuesta Nacional de Inclusion Financiera NMUJERES

las personas de 18 a 70 afnos tiene algun tipo de producto financiero formal: cuenta de ahorro, credito, seguro o afore,

En 2021 . 7 8% e

0 gue equivale a 26.7 millones de personas.

Poblacién de 18 a 70 afios con al menos un producto financiero* seglin sexo

2015-2021

20.0%

Total
. Mujeres

Haombres

T0.0%

B0.0%

E0.0%

2018 2021

2015

*Poblacion que declardtener acceso aun productofinanciero formal: al menoz una cuenta otarjeta de ahorro, un crédito, un zeguro o una cuenta de ahorro para el Fetiro

o Afore.
Fuente: INEGI Encuesta Macional de Inclusian Financiera (EMIFY. Ediciones Z015. 2018w 2021,




Encuesta Nacional de Inclusién Financiera INMUJERES

INSTITUTO NACIONAL DE LAS MUJERES

TENENCIA DE PRODUCTO FINANCIERO

Poblacion de 18 a 70 afios con al menos un producto financiero formal®! por regiéon y sexo

(Porcentaje)
2021 2018

o ) & ]

Regiones .F*". n'nl t#. rnl.
“ Noroeste 71.0%* 80.7% 79.7% 85.0%
Noreste 2% 1% A% 4%
% 71.2% 83.1% 68.7%  82.4%
‘ Occidente y Bajio 64.0% 74.9% 60.4% 73.5%
& Ciudad de México 71.8% 77.1% 72.5% 71.7%
' Centro Sur y Oriente 53.1% 72.6%* 57.7% 63.3%
e . Sur 57.7%* 63.0% 68.4% 66.8%

1 Pablacién que declard tener acceso a un producto financiere formal: al menos una cuenta o tarjeta de ahorra, un crédito, un seguro o UNa cuenta de ahomo para
el retiro o Afore.

* Cambio significativo. Prueba de hipdtesis con un 95% de confianza.

2@24 Mota: 2021 incluye cuentas de ahorro y créditos confratados por Internet o aplicacion de celular.
Felipe Carrillo El 20 de octubre de 2022, se reemplazaron tres mapas ya gue se ajustaron los colores de Hidalgo y Zacatecas, debido a que no comespondian a la regidn asignada.

PUERTO Fuente: INEGI. Encuesta Macional de Inclusion Financiera (EMIF) 2021 v ENIF 2018.
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2. Estrategia Territorial para la AL
Reactivacién de la Autonomiay el
Empoderamiento Econémico.

Objetivo: Contribuir con el avance de la autonomia y el empoderamiento econdmico de las
mujeres como parte integral de la responsabilidad del Estado, a través de una estrategia
multiplicadora y territorialmente adaptada para la reactivacion de las economias locales.

Resultados: 188 nodos de empoderamiento econdmico distribuidos en los 32 estados de la
republica. En 2023 dieron atencion a las de 28,000 mujeres.

INMUJERES
0 Nodos de empoderamiento econdmico

IMEF

[
e Fortalecimiento de capacidades

4 Vinculacidon

\ 2624 com ./
</ Felipe Carrillo
,, 4 A




Objetivos especificos. INNTHERES

Nodos de empoderamiento econémico

Espacios fisicos

adecuados

v/ Asesoria técnica
especializada Informacion

v Territorializacion relevante sobre Fortalecimiento de capacidades

recursos economicos
y financieros

. : v Conocimientos . o L
v Opciones viables de esenciales sobre Vinculacion

financiamiento emprendimiento

v Transry;lsmn de v Capacitaciones sobre s vinculacion de la
:2q3|esrlir?15igntos economia social y Estrategia con otros
at v solidaria servicios y
v h)uhzac[ontde v Herramientas de programas publicos
der.rtarlmen as administracion, y privados
e contabilidad e
impuestos
2C24 v Salud emocional
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Objetivo general: MUJERES

Acercar a las mujeres mexicanas informacién accesible, relevante y oportuna sobre las
opciones de financiamiento para sus emprendimientos y actividades econdémicas; a
través de una herramienta sencilla que permita visualizar de manera sencilla y dinamica
los financiamientos disponibles en sus regiones.

Objetivos especificos:

= Elaborar un mapeo que considere la oferta de financiamientos federales y estatales,
publicos, privados para emprendimientos y proyectos productivos de mujeres en México.

= Desarrollar una herramienta mediante la implementacion de un buscador de informacion
cuyo fin principal serd visualizar de manera sencilla y dinamica los resultados mas
sobresalientes del mapeo de financiamientos disponibles.

2C24
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METODOLOGIA INMUJERES

Basicamente se realizaron 4 acciones generales:

4. Visualizacion de

2. Obtencion de

I . informacion a2 N la informacion
- Fuentes primarias - Limpieza de BD
- Fuentes - Analisis estadistico

secundarias - Mineria de datos . Analisis - Informe del Mapeo
- Analisis descriptivo clasificatorio (Doc)
- Dashboard (Excel)

- Entrevistas a
profundidad - Herramienta de

busqueda simple
) \ 3. Anadlisis de la
informacion

1. Definicién de las
fuentes de
informacion

J

2C24
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METODOLOGIA
Fuentes primarias. Entrevistas a
profundidad realizadas para Iintegrar
experiencias que fomentan el

financiamiento de actividades productivas
de mujeres:

= INAES

= FUNDACION CAPITAL

= VIWALA SAPI DE CV

= PROMUJER MX

= FINANCIERA PARA EL BIENESTAR
= PNUD MX

= CMDRS - CIGEND

= CNBV

= UBVA - SHCP

= ONU MUJERES

%m 2C24
< Felipe Carrillo
PUERTO
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MUJERES

Fuentes Secundarias. Nacionales e

internacionales para identificar brechas,
estadisticas y toda la informacion de los
financiamientos disponibles.

= Paginas web oficiales, investigaciones,
estudios, bases de datos, etc.), de donde
se obtuvo informacidon de valor con
relacion a la tematica del mapeo,
considerando:

= INEGI = BANXICO

= CNBV = INMUJERES
= ClIIGEF = INAES

= IMCO = CONDUSEF
= CCME = PNUD

= BM = ONU

= ONU MUJERES = CEPAL






Resultados generales: MUJERES

4 fuentes principales de informacion:

- Boletin estadistico por tipo de institucion financiera de la CNBV.
- Fichas técnicas de operacion por producto de la CONDUSEF.

- Bases de datos de las SOCAPS integradas por el INAES.

- Paginas web y redes sociales oficiales de las instituciones financieras.

« Se incluyeron los productos que se lograron identificar como financiamientos para
actividades productivas segun la informacion disponible.

« Para la recoleccion total no se considerd ningun otro criterio de elegibilidad
(ejemplo: el tipo de institucion oferente, sexo de solicitantes, ubicacidon, montos,

entre otros).
2C24
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Resultados generales: INMUJERES

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

74% de los productos
provienen de la oferta de 4
tipos de instituciones:

10% de las instituciones no
cuentan con informacion

precisa de su cobertura o Fondosy fideicomisos (22 %)

£E0 o Uniones de credito (19 %)
Del 90% restante: 34 1,663

Entidades Productosde o SOCAPs (19 %)

- 23% con informacion a Federativas financiamiento

- 77% con informacion a
nivel municipios

2C24

Felipe Carrillo 9 Tipos (formas juridicas) de instituciones oferentes

o Banca de desarrollo (10%), Banca multiple (7%), SOFIPOs (6%), Fintech (2%), Sofinco (1%)



Resultados generales:

INMUJERES

INSTITUTO NACIONAL DE LAS MUJERES

NUMERO DE PRODUCTOS PARA FINANCIAMIENTO DE PrP O EMPRENDIMIENTOS

Solo 1

De6al0
Mas de 10

Enfoque en un soélo sector, en una actividad
productiva especifica o en un destino determinado
(genérico).

\

Lineas de fondeo vinculadas a un fideicomiso, fondo,
programa u otro similar que atiende a una actividad o
segmento en especifico.

Operacion muy local con productos que atienden
necesidades especificas de la zona.

Productos que funcionan bajo una temporalidad y
solo estan vigentes un tiempo determinado.

-

Enfoque en diversos sectores, actividades productivas.

Lineas de fondeo diversas o flexibles, incluido el
fondeo a través de productos de ahorro e inversion.

Operacion nacional, con productos que varian por
caracteristicas propias de cada zona.




COBERTURA TERRITORIAL POR NUMERO DE PRODUCTOS PARA PP O

EMPRENDIMIENTOS

330

344

359

311

350

370

Numero de productos

A87

336

326

MUJERES

3 Entidades Federativas:;

A\ con mayor oferta de
productos para FP son:
Jalisco (487)
Guanajuato (445) y
Ciudad de México (437)

V¥ con menor oferta de
productos para FP son:
Baja California Sur (275)
Tlaxcala (3006) y
Guerrero (311)



INMUJERES

Algunos datos y cifras:
Productos « EI22.2% de productos de los Programas Estatales, Fondos y Fideicomisos son para
segmentados por emprendimientos.
etapa de vida de « La mayoria de los productos no especifica a qué nivel de desarrollo de la AP estan dirigidos.
la APy * 8% de los productos de SOFOMES son para emprendimientos
Emprendimientos | « |as FINTECH se enfocan mayormente en negocios en crecimiento (33%)

4 )
Plazos de los  EI49% de productos de las SOFOMES son de corto plazo (<12M; liquidez de las AP).
productos para AP | ¢ Los productos que se concentran en el mediano-largo plazo (3 a 6A), son los de la BM (41%),
y SOFIPO (37%) Y SOCAPS (31%)
Emprendimientos « EI57% de los productos de las Uniones de Crédito son de largo plazo (+10A)

- J

é )
Tasas de interés  Productos con tasa de interés promedio entre el 21% y el 40%, corresponden a: 52.2% a
de los productos Uniones de crédito, 29.81% a SOFIPOS Y 19.49% a SOFOMES.
para AP  EI42.1% de productos de la BM tienen tasas promedio de entre el 1% y el 20%.
\_ ) Fue complejo analizar este elemento, dado que se presentaron algunas de estas situaciones:
 La mayoria de los productos no especificaba (paginas web) el Costo Anual Total
2G24 * Incluian la tasa maxima pero no la minimay, al contrario.

X Felipe Carrillo
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(’,SON pRODUCTOS DISENADOS CON BASE EN Apovyo a proyectos comunitarios de impacto social IO,S%
LAS NECESIDADES DE LAS MUJERES?

Tramite 100% en linea I 0.6%

DE LOS Acceso a crédito a empresas que no han tenido

crédito y son lideradas por mujeres

7 7 Pago por referenciar a otras clientas I0,6%

PROD UCTOS Descuentos en: escuelas, dpticas .1,3%

PA 'QA Programa de Servicios de Salud Basicos o a bajo

M UJERES costo, para mujers .1-3%
Renovacion automatica . 1.9%
Apoyo en Gastos funerarios/Servicio funerario -2_5%
4 39 Reduccidn/Negociacion de plazos - 5.6%

4

SIN UNA DESCRIPC/GN Educacion financiera _5.3%

o' /S ﬁ\g)\/gg ALA DE LOS BENEFICIOS - 0
“ X POR LOS CUALES SE Reduccién de intereses por buen pago _ 9.4%

W CONSIDERA QUE EL i
VARIANTES, EN ~ CondonaC|onf?:ﬁscr;1ciisni:do deudor por _11.3%

A8 T PRODUCTO ESTA

COMERCIAL D/SENADO PENSANDO Crédito grupal/solidario para mujeres _4'4%

EN LAS MUJERES o R
2CG24 EMPRENDEDORAS " asesorfa finandera, legal o psicolgica NN 0.

X/ Felipe Carrillo
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COBERTURA TERRITORIAL POR NUMERO DE PRODUCTOS MUJERES
PARA MUJERES CON PP O EMPRENDIMIENTOS

Nidmero de productos para mujeres Entidades Federativas:
9y | | ﬂw A\ con mayor oferta de
~ i \ — iy productos para mujeres
| 10 vl son:
7 ' Estado de México (30)
" CDMX (27) y
) ( Puebla (23)
|3 / 12 14
A * ] w con menor oferta de
i “ ot productos para mujeres
AN SR SN son:
BV S - ~ °/ Colima (6)
s °9 Baja California Sur (7)
s == Nayarit (7) y
’ B Sinaloa (7)
18 /



Resultados generales: INMUJERES

TASAS DE INTERES EN LOS PRODUCTOS DIRIGIDOS A MUJERES.

Basado en el promedio para las tasas minimas y maximas en el bloque de los 77 productos
dirigidos a mujeres y se comparo con el promedio general de tasas reportado para otros
productos de crédito que ofrecen los distintos tipos de institucion

Tasa MiN Prom Tasa MiN Prom Tasa MAX Prom Tasa MAX Prom
Tipo de institucién General, por tipo de de productos para LI LIE{ J X[l de productos pars
institucion mujeres institucion mujeres

Banca Multiple 19.2% 58.6% 25.7% 118.5%
Banca de Desarrollo Sin informacion 15.1% 14.4%
SOCAP 15.0% 12.0% 36.5% 36.0%
Uniones de Crédito No cuenta con productos especificos para mujeres
SOFIPO 34.1% 55.0% 59.4% 84.0%
SOFOM 36.2% 57.4% 66.4% 95.6%
FINTECH Sin informacion 52.1% 19.0%
Fondos/Fideicomisos 9.3% 8.4% 10.7% Sin informacion

2C24
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PRODUCTOS DIRIGIDOS A LAS MUJERES, PARA CAPITAL SEMILLA: emvemcomormsmmns

25

PRODUCTOS PARA EMPRENDIMIENTOS

) ) (GENERAL)
Oferta para Capital Semilla 7
% del total 0.4% (o)
7 (1.5%)

Monto minimo
Monto maximo 700,000 PRODUCTOS PARA EMPRENDIMIENTOS
LIDERADAS POR MUJERES

Tasa promedio minima 21.50%
Tasa promedio maxima 130.00%
- Tasa MIN Prom | 1FLE Tasa MAX Prom [ MEE:
Oferta, Total de productos oroductos , , por tipo de Prcfm DIEENEEN  por tipo de Pro’m Diferencia
institucion MIN institucion MAX

Banca Mdltiple 1 5,000 89,000 19.2% 21.5% 2.3% 25.7% 106.0% 80.3%
SOFIPO 1 3,000 100,000 34.1% 72.0% 37.9% 59.4% 130.0% 70.6%
SOFOM 3 500 700,000 36.2% 66.6% 30.4% 66.4% 85.4% 19.0%
Fondos y Fideicomisos 2 1,500 3,000 9.3% Sin inf. 10.7% Sin inf.

™ 2624
X/ Felipe Carrillo




5. El mapeo:
herramienta de
visualizacion.




INMUJERES

INSTITUTO NACIONAL DE LAS MUJERES

HERRAMIENTAS DE VISUALIZACION

La herramienta facilita el acceso a

: » e . GOBIERNO DE
Informacion de oferta de créditos. i ‘

" MEXICO

Escribe o elije el Estado donde vives: Escribe o elije el Municipio donde vives:

v "z §& INMUJERES

INSTITUTO NACIONAL DE LAS MUJERES

Premisas:

\ Elije el Estado donde vives... * | \ Selecciona primero el estado donde vives

Monto que requieres, puede ser aproximado:

v Ubicacion: Estado y municipio

‘/ M o ntO: $-| ’O O O h a St a $ -l O O ! O O O P:r1f:[\)f[;r selecciona cual de las siguientes opciones es la mas adecuada a tu plan de uso del dinero solicitado:

v Uso del dinero: ) ' .
° p araem p ren d | m | en t o) ::Cr; el sector primario: dirigido a actividades productivas que se desarrollan en el contexto rural (agricolas, pecuarios, pesqueros, forestales,
- Para negocio: persona fisica Para emprendimiento:rintado s mpular ura dea e ngoc.| [Fars mprese i micto ypecuens cmpresa forml 07 |
« Paraempresa [
« Sector primario
* Buscar todos los productos

disponibles
2C24
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Empresarial: encaminado a empresas establecidas y de gran tamafio, es una persona moral.}

Buscar todos los productos disponibles}

Para negocio: enfocado principalmente a personas fisicas que operan un negocio.

A

Buscar




HERRAMIENTAS DE VISUALIZACION

Maostrar historial de busgueda

Mostrar productos selecdonados

[ 21 productos encontrados de 13 institucicnes

Institucion: Caja Genzalo Vega
Producto: Con Ellas

Tasa maxima anual: 12.0000%

Maz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

Institucion: Caja Popular Juventing Rosas
Producto: Crédito Autamotriz Vahiculo
Comercial

Tasa maxima anual: 12.0000%

Mas infermacién  Seleccicnar producto
Buscar ubicaciones ce

Canas

Institucion: Caja Popular Las Huastecas
Producto: Crédito para vehiculo automaotor
Tasa maxima anual: 13.0000%

Mas informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

INMUJERES

INSTITUTO NACIONAL DE LAS MUJERES

Informacion principal:

Institucion: Caja Popular Mexicana
Producto: Crédito Productivo CFM

Tasa maxima anual: 13.4400%

Maz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

Institucion: Caja Popular Apazec el Alio
Producto: Crediflianza Produce

Tasa maxima anual: 30.0000%

Mas infermacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: JFPEOFIEXPRESS

Producto: Emprasarial /P

Tasa maxima anual: 30.0000%

Mas informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

Institucidn: ADMINCAJABIENESTAR
Producto: Megocio Bienestar

Tasa maxima anual: 35.0000%

Maz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

Institucion: ADMINCAIAEIENESTAR
Producto: Megocio Bienestar Prendario
Tasa maxima anual: 35.0000%

Mas informacion  Sels
Buscar ubicaciones cercanas

icnar producto

Institucion: Caja Popular Las Huastecas
Producto: Prestamc semilla huasteca
Tasa maxima anual: 42.0000%

Mas informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

Institucidn: IMPULSARTE
Producto: Crédito individual

Wiz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: IMPULSARTE
Producto: Grupo solidario
Mas informacion  Seleccicnar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: Caja Moreliz Valladolid
Producto: Agrupados

Mas informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: COMPARTAMOS
Producto: Crédito crece y mejora para Cl

Wiz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: COMPARTAMOS
Producto: Crédito crece y mejora

Mas infermacién  Seleccicnar producte
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: REDSERFIN
Producto: Yo productiva

Mas informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Imstitucidn: COMPARTARMOS

Producto: Crédito mujer

Tasa maxima anwal: 106.0000%

Wiz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: COMPARTAMOS

Producto: Crédito comerciante
Tasa maxima anual: 113.0000%
Mas informacion S
Buscar ubicaciones ce

ionar producto

Canas

Institucidn: REDZERFIN

Producto: Préstamos relampago

Tasa maxima anual: 114.0000%

Mas informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicaciones cercanas

Institucidn: REDSERFIN

Producto: Solidar

Tasa maxima anual: 121.2000%

Maz informacion  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

Institucion: FORJADORES

Producto: Crédito Grupal

Tasa maxima anual: 153.8200%

Mas infermacién S icnar producta
Buscar ubicaciones cercanas

Institucion: CREDICLUB

Producto: Crédito digital

Tasa maxima anual: Dato no disponible
Ma: informacidn  Seleccionar producto
Buscar ubicacionss cercanas

v NUmero de productos e instituciones

v Nombre de la institucion (el color morado

indicada producto dirigido a mujeres)
v Nombre del producto

v’ Tasa maxima anual
(los colores determinan rangos de tasas)




HERRAMIENTAS DE VISUALIZACION INMUJERES

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Otros com pone ntes: Informacion adicional

Institucién: Caja Solidaria Regional Serrana

/ Més informaCién Destinu:.CapitaI de trabajo
/ Buscar UbicaCioneS cercanas Tasa maxima anual: 24.0000%

Plazo: Hasta 5 afos

Garantia: NO

Ingreso minimo: Dato no disponible

v’ Seleccionar producto

Comprobantes: Estado de Cuenta, Recibo de Némina

Edad: Desde 18 Hasta 71 afos

v' Mostrar productos seleccionados Persona juridica:Fersona fiic

v' Mostrar historial de busqueda

g 2G24
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HERRAMIENTAS DE VISUALIZACION INMUJERES

INSTITUTO NACIONAL DE LAS MUJERES

No se han encontrado productos en el municipio Colén de Querétaro con los criterios seleccionados, sin embargo, en municipios cercanos
existen productos que cumplen con los criterios,

e Municipio El Marqués con 2 producto(s) de 1 institucién(es) con los criterios seleccionados

e Municipio San Juan del Rio con 2 producto(s) de 1 institucién(es) con los criterios seleccionados

e Municipio Querétaro con 2 producto(s) de 2 institucion(es) con los criterios seleccionados

2C24
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Retos y recomendaciones: INMUJERES

CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO DEL MAPEO.

1. El mapeo es una herramienta que acerca informacion, no una solucion per se.
2. Para que el mapeo cumpla con las caracteristicas solicitadas (accesible, relevante,
oportuna) requiere que las usuarias reciban formacion en educacion financiera que les

permita conocer términos basicos para la toma de decisiones.

ACCESIBILIDAD Y USO DE LA HERRAMIENTA.
1. Existencia de canales adecuados para que las usuarias del mapeo puedan tener
acceso.
2. Se tiene la responsabilidad de no acercar a mujeres emprendedoras a instituciones
cuya oferta no es la mas pertinente o accesible.

E Felipe Carrillo
PUERTO
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g zégfromover el uso de productos de ahorro antes del financiamiento.



Retos y recomendaciones: it ) i

ACTUALIZACION Y ADMINISTRACION DE LA BASE DE DATOS.

1. La informacion financiera es dinamica, el mapeo es una fotografia estatica. Hay un area

de oportunidad para asegurar procesos para mantener la informacion lo mas

actualizada posible.

OFERTA DE FINANCIAMIENTO IDENTIFICADA.

Es necesario buscar formas para sumar a otras herramientas ya desarrolladas para

transparentar el acceso y uso de productos financieros.
2. Analizar la viabilidad de acercar a mujeres a instituciones de la economia social.

3. Aprovechar la cercania con mujeres emprendedoras para analizar sus

necesidades financierasy, con ello, impulsar acciones para reducir brechas.

 2C24
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MUJERES

http://financiamientos.inmujeres.gob.mx




DUDAS Y COMENTARIOS
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Muchas gracias

Ana Carolina Maldonado Pacheco
Directora para la Igualdad de Mujeres y Hombres en la Vida Econdmica

Gisela Briseno Loredo
Subdirectora de Desarrollo Econémico
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